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Online-Marketing
Ist keine Abtellung

Was Online-Marketing mit Innovations-
orozessen In Unternehmen zu tun hat.







Launch

UMFANG

ZEIT



Kern-Mehrwert:
Launch

UMFANG

ZEIT



STADTSALAT

77 Der In-House Case




ES gab nur
Lieferdienste fur
ungesundes Essen.




Gesunde Gerichte
direkt zu dir nach
Hause / Ins Buro.




Das Geschaftsmodell

testen.
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SHOP-PROTOTYP

¢ www.salat.hamburg Warenkorb ist leer (0,00 €

GROBE
grof3

BASIS

Tomate, Paprika, Mdhren, Gurke,
Croutons

Q Leider fir heute ausverkauft

PREIS:

6,80 €
Basis

Weiter:

Standards ©
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STADTSALAT
Wintermenu
2020

WINTER19/20

ORDER ONLINE AT STADTSALAT.DE
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IN 1 Woche werden es IN
IN Deutschland sein.
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werden schneller und am
Markt



Online Marketing
Strategien

Erfolgreiche MalBnahmen im Online-
Marketing im Jahr 2020.

<« Search

@ Distel ® -

V o/ Baremetrics /PP

Daily Report from Saturday, April
28 to Sunday, April 29

I

Monthly Recurring Revenue

Yesterday: $204,306.50
2 days ago: $203,606.33
Change: 0.34%

Average Revenue Per User

Yesterday: $63.85

2 days ago: $63.73
Change: 0.192

Active Customers
Vactarday,- 220N




E-Mall Growth Hacks

Search Engine Optimisation Display Marketing
Content Marketing @ Blogs Inbound Marketing
Search Engine Acquisition Affiliate Marketing

Google Shopping Amazon
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Social Media Marketing

Influencer Marketing
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Wer zur Holle soll das
eigentlich alles machen?



...Und bezahlen?!



p. S

@ amazon (@)  NETFLIX . Google  SAMSUNG  Kitchenaia &

s

— LEGO, & YouTube ¢l’? @fsnep PIXAR [SC24FY _BOSE (intel)'

-

soNy Dgve pandoa BANDAD (@)

{(EURIG
PayPal



Das



Online-
Marketing-Strategien fur
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ERKLARUNGS- EINFACH
BEDURFTIGES VERSTANDLICHES

PRODUKT PRODUKT




n)

EIGENE ONLINE .
ONLINE MULTI- DIREKTVERTRIEB

DISTRIBUTIONS
g PLATTFORMEN
RANELE CHANNEL




LOKALES GLOBALES
PRODUKT PRODUKT




WELCHE KANALE ICH WAHLE UND WIE ICH SIE
BESPIELE, IST ABHANGIG VON...

4 5 6

Gesamt- Budget-
budget verteilung

Eigenschaften
der
Zielgruppe




Online Marketing Strategies”

Find the right strategy for your online marketing in 2020.

Have an
overview of
the types of
online
marketing
activities

A
@ Social media marketing
© Online ads such as PPC
(Pay Per Click) and social
media
@ SEO (Search Engine
Optimization)

B
“ Blogging
@ Content marketing
(Publishing free eBooks,
whitepaper, etc.)
@ Social media marketing

Cc

@ Online ads (PPC and
social media)

@ SEO

@ Social media marketing

@ Content based lead funnel

D

@ E-commerce platforms
© Display ads

© Social media marketing
© Targeting / Re-targeting

2

Have a clear
understand-
ing of the
investment
involved

3

Have a
distinct idea
of your goals
and
objectives

Your product/service is:

. | B2B || B2C

What is the degree of
complexity?

D Complex E] Simple
products products
/ services / services

Which are your channels?

|| Ownonline || Platform

distribution online
channels distribution
channels
Multi- D Direct to
channel consumer

Where is your product

available?

| Local || Global
products products
/ services / services

4

Know your
audience

Where do they “hang out”
online (platforms, websites)?

What activities do they
engage with online?

What kind of content are they
drawn to?

What are their interests and
hobbies?

What is the right channel
based on your goal?

|| Building a reputable
brand image (P A)

D Expert positioning
within a niche (» )

|| Lead generation (i C)

E] Direct sales (P D)

S

Determine
your
marketing
budget

6

Define
budget
allocation by
channel

Press play and
measure
expectations,
SMART KPIs

>




lIch kann ein hochst analoges, lokales
Produkt Mit typischerweise
grolBer Streuung



STADTSALAT

Die Ryperlocal und Micro-
Influencer-Strategie




INnfluencer sind zwar erfolgreich,
aber

Patrick D. Hyslop



4@ donnaxadrienne
~ Heidelberg, Germany
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31 @ naliilore &

View More on Instagram

Qb

View Profile




Dieses Misstrauen war
einfach nur |



Die Welt der Influencer ist da,
und die
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kaufen Produkte aufgrund von



der Youtube-Nutzer im Teenager-Alter
identifizieren sich



der Millenials sagen, ihr favorisierter
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Das nicht offensichtliche —

zero_waste_de (81k) — Nachhaltigkeit
dosieloves (69k) — Interior
survival_deutschland (12k) — Outdoor

makeeverythingshop (15k) — DIY/Handwerk
etc.







Die Hyperlocal- und Micro-Strategie.



POPULARITAT

Ungemutlich

N Summe mehr Fans,
hoheres Engagement,
gezielte Nischen,
hautlg lokaler Bezug.

ACCOUNTS

Der Longtail-Effekt. Quelle: Toan Nguyen, Founder & MD @ JvM/NERD



|[dentifizierung durch
klare Kriterien

Vereinbarung
einheltlicher Deals

Steuern & Messen
durch klare KPIs

Konvertierung
durch Re-targeting

Skalierung durch
L ookalike-Gruppen

Pflege einer engen
Bezienhung



Im
Influencer Marketing die
richtigen sind,
entschelidet sich
anhand des ,
des - der
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Wir befinden uns in jedem
-Kanal in einem






Online Marketing-Kanale
ermoglichen Co-Creation.



BEREIT FUR EINE KLEINE

FRAGERUNDE?

Stell uns deine Fragen

Konnt ihr BITTE nach
Lubeck kommen . ich
verzweifle hier bald!

DA MUSST DU
DICH LEIDER NOCH
GEDULDEN... ®

Stell uns deine Fragen

Wann gibt's euch Stell uns deine Fragen

bei Hannover?
Bitte ein Stand in Lineburg

Stell uns deine Fragen

Stell uns deine Fragen
Wann kommt ihr nach
" Leipzig? @

Stell uns deine Fragen

Wann kommt ihr nach Koln?

Gibt es euch bald auch in
Flensburg? Ware der
Hammer &

WIR FREUEN UNS RIESIG

DARUBER, DASS IHR EUCH
STADTSALAT AUCH IN EURER

STADT WUNSCHT! @

s







Tesla

Die pertektesten Produktprasentationen
seit Steve Jobs”







Doh. Who let Homer into the Tesla Design Center

>
‘S\i ombresque
s @Ombresque
=

Please be kind, rewind #

What people 50
years ago thought
cars would look like
now:

What cars look like
NOw:




DIE INTERESSIERTEN SUCHEN NACH “CYBERTRUCK?”

| 4=
A
v
A

Interesse im zeitlichen Verlauf @

18.10.2019 14.11.2019 11.12.2019 07.01.2020

Quelle: Google Trends



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&q=cybertruck

Ahnliche Suchanfragen

1

cybertruck price

the cybertruck

tesla cybertruck price

tesla price

cybertruck interior

Zunehmend

4

<>

<

Quelle: Google Trends


https://trends.google.com/trends/explore?date=all&q=cybertruck

$25.000.000

Kapital aus Vorbestellungen



Q Elon Musk &

@elonmusk

T-shirt is bulletproof & makes u buff!
shop.tesla.com/en_ca/product/...

2

QO 49.2K 6:59 PM - Jan 14, 2020

Q) 5,208 people are talking about this




SLnrm

SHOP

CHARGING

VEHICLE ACCESSORIES PARTS APPAREL

LIFESTYLE SIGNIN Q 9

Men’s Cybertruck Bulletproof
Tee

$45
Size
XS S M L XL XXL
Quantity
1 +

ADD TO CART

Description

Designed for exceptional comfort and inspired by the Cybertruck unveil event, the
Cybertruck Bulletproof Tee is made from 100% cotton and features our signature
Cybertruck icon on the back.

See Size Chart for sizing and fit guidelines.

Delivery note: This item is expected to ship within 2 weeks. Please note orders
including Apparel or Lifestyle items may experience a similar delay. This will not
affect orders associated with Charging or Vehicle Accessory items.
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Wir mussen die
sein. Auch wenn wir das gerne
delegieren wollen.



Online-Marketing ist
Keine Abteilung




Online-Marketing ist
ein neues Betriebssystem
fur Unternehmen




Produkte werden schneller und am
Markt mit dem Kunden entwickelt.

Wir befinden uns in jedem Online-
Marketing-Kanal in einem Dialog.

lhr seid die Chief-Storyteller eurer
Unternenmen.



Caay

Danke

Folien & Handout herunterladen:

Moritz Mann

+49 170 38 46 903

Connect: |
Moritz.mann@protofy.com



https://protofy.com/downloads
http://www.linkedin.com/in/moritzmann

